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IDZIE NOWA JAKOSC

OKOLO 70% NOWOROCZNYCH POSTANOWIEN DOTYCZY STYLU ZYCIA. WIEKSZOSC
Z NAS CHCE JESC ZDROWIEJ | WIECEJ SIE RUSZAC - TO ZNIWA DLA CAEEJ BRANZY
STAWIAJACEJ NA BIZNES ZWIAZANY Z RUCHEM | ODZYWIANIEM.

OD KILKU LAT CATERINGI DIETETYCZNE ROSNA JAK GRZYBY PO DESZCZU.

iestety, wigkszos¢ z nich nie spelnia BiStl’ObOX WpI’OWB.dZi }(O nowa jakOSC
wymagan smakowych, jakosciowych . il N
ani prozdrowotnych. Walczg cena, pro- na polskim rynku, do ktérej konkurengii
mocjami | widocznoscig w social me- trudno bedzie Sie zbliiyé.

diach. Coraz nizsze ceny to coraz tanszy produkt
w $rodku. Efekt? Cateringi zaczety kojarzy¢ sie
z niesmacznym i niekoniecznie swiezym positkiem.

Ale co zrobi¢, gdy klient nie ma czasu na gotowanie?

W chwili gdy walka ceng na rynku przegrywa z jako-
Scia, dwie przyjaciotki i wspolniczki stworzyly pro-
dukt, ktéry odpowiadatby ich wiasnym potrzebom
i wymaganiom. Postanowity zrobic¢ rewolucje na
rynku diet pudetkowych. Jakos¢, ktora bedzie refe-
rencig dia innych. Postawity na najlepsze produkty,

zjes¢ Bistrobox w Gdarisku, drugiego w Krakowie
~ dieta podgza za nim. Sam produkt to niejedyna
sktadowa sukcesu, jak same méwia, potaczyly
dwa Swiaty kompetenciji. Wiedza o odzywianiu to

¥ domena Agnieszki. Pasja odmtadzania jedzeniem,
Agnieszka

gtownie bio, od lokalnych dostawcéw. W kilka mie- Mielozarek odpowiednia dieta dla lepszego samopoczucia,
sigcy udowodnity, ze jedzenie pudetkowe moze by¢ iNatalia wieloletnia praca z klientem pozwolity jej zbudo-
lepsze od menu niejednej restauraciji. Bistrobox, bo Szczygiet wac unikalng diete. Jako cztonek Koalicji na rzecz
0 nim mowa, wprowadzito nowa jako$é na polskim postanowity 2Zywnosci Bio dba o synergie wartosci i wspétpra-
rynku, do ktorej konkurencii trudno bedzie sig zbli- | zopic rewolucje cy migdzy dostawca, odbiorcg i klientem. Kiszonki
2y¢. Ich strategia? Uczciwo$é wobec klienta, za | narynku diet z Eko Farmy czy biopstrag - te produkty serwuje

ktdra owszem, bedzie musiat zaptacic wigcej, ale | pudetkowych
juz po pigciu dniach poczuje réznice
i zZrozumie, dlaczego warto zainwe-

stowac w swoje zdrowie.

w menu Bistrobox. Za strategie sprzedazo-
wg i marketingowa Bistrobox odpowiada
Natalia. Marketingowiec z wieloletnim
doswiadczeniem, kreowata kampanie
reklamowe i zarzadzata markami: Vistula,
Soho Factory, Lotto, Gino Rossi. Obie
podkreslaja, ze dobre jedzenie lubi
dobrg energie na kuchni. — Nigdy
nie zrezygnujemy z naszych
wartosci, pracownik i klient sg
tak samo wazni, jedni zalezq
od drugich.

Na co dzien karmia znane oso-
by, migdzy innymi Martyne
Wojciechowska, Mateusza
Borka, Agnieszke Dygant
czy Dorote Szelagowska,
i znanych poiskich przed-
sigbiorcow, ktorzy zdaja
sobie sprawe z tego, jak
wazna role w osiggnieciu
sukcesu w biznesie odgry-
wa odzywianie.

Dziewczyny zawsze myslg
potrzeba kiienta, on jest naj-
wazniejszy. Utatwienie zycia za-

pracowanym i wymagajgcym klien-

tom to ich specjaino$é. Chea, by

Bistrobox kojarzyto sie z najlepsza

jakoscig, pasja i ludzkim aspektem

biznesu. Biznes oparty na szcze-
Sciu? Tak, ale uczciwie na to zapra-
cowaty. @

ICH PRZEPIS NA SUKCES?
Spetni¢ potrzeby $wiadome-
go klienta, daé¢ mu najlepszy
produkt, jakosé, swiezosé
i rdznorodno$é dan w dobrze
zbilansowanej diecie. Podré-

Zujacy klient moze jednego dnia www.bistrobox.pl
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